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Pfi nedavné analyze medidlnich kanall v cirkvi se objevilo nékolik mytd, jez se objevuji, ale i principQ,
které mohou pomoci efektivnéji vyuzivat medialni prostfedi nejen v cirkvi, ale také vici spolecnosti
okolo nas. Zkusme nyni probrat rlizné medialni kanaly, které jsou k dispozici na Urovni unie — a jichz se
tykala analyza, a aplikovat zjisténé principy na situaci na arovni sbor(.

Zdkladni princip: Medidlni vystupy funguji v propojeni — neni moZné spoléhat jen na jeden.

Jaké mame k dispozici medialni kanaly?

Facebook

Socidlni sité jsou velmi nestabilnim nastrojem,
presto prinasi zajimavé moznosti, které ostatni
medidlni kanaly nenabizeji. Na facebooku je pfi-
hlaseno pomérné velké mnozstvi adventistd, pres-
to na ndbozenské obsahy reaguje jen maly pocet
Z nich (napf. na fb profilu Adventisti je pfihlaseno
1100 téch, co se jim profil libi a 1000 téch, ktefi ho
sleduji — presto na pfispévky standardné reaguje
do 20 lidi, vétSinou téch samych). Divodem mize
byt to, Ze se adventisté stydi za to, Ze jsou véfici a
nechtéji tuto skutecnost vyjevit , pratellim“, mezi
néz patfi mnoho lidi ze zaméstnani, mista, kde
bydli, lidi, ktefi maji stejny konicek. Cést ¢lent si
vSak neuvédomilo, Ze socialni sité mohou byt pro-
storem pro neformalni a nendsilnou evangelizaci,
kdyz posunou duchovné ladény pfispévek dal laj-
kovanim ¢i sdilenim.

Moznosti pouZiti socidlnich siti na sborech

Socialni sité mohou slouzit k neformalnimu oslo-
veni ¢lenl ve sborech, v urcité geografické oblasti,
ale i spolecnosti s duchovnimi tématy — tedy de-
centni evangelizaci.

Zde je nékolik navrhu:

e Prvni mozZnosti je pouZivani uzaviené skupiny,
pfip. chatu. Tato varianta posiluje neformalni
diskuzi a domlouvani sborovych zalezitosti, sdi-
leni fotografii, které nejsou z rlznych divodu
vhodné k verejné prezentaci (napf. si to nékteri
nepreji), ale také jsou pomérné funkénim ko-
munikacnim kandlem s mladymi lidmi ze sboru.

o DalSi moznosti je verejny profil sboru ¢i otevie-
na skupina. Zde je moziné sdilet pozvanky na
sborové akce, vhodné fotografie, aktuality. Kro-
mé osloveni ¢lend dochazi i k osloveni vetej-
nosti — jednak tim, Ze lidé mohou profil najit
(napriklad kombinaci slov ,adventisti“ a kon-
krétniho mésta), ale hlavné tim, ze pokud Cle-
nové zareaguji (lajkuji ¢i sdili), tak se prispévek
ukaze i nékterym jejich pratelim.

e Treti zajimavou mozZnosti je propagace kiestan-
skym témat a produktl cirkve. Pokud budou
kazatelé a ¢lenové sdilet videa, zpravy i infor-
mace s krestanskou tématikou, tak se to dosta-
ne K jejich pratelim na facebooku. Je moiné
timto zplGsobem délat kfestanské , podhoubi”
ve spolecnosti.



Web cirkve i sbor( je pomérné sta-
bilnim medidlnim kandlem, ktery
viak byva precerfiovan. Je strfedné
silnym medialnim nastrojem.
Napfiklad web cirkve (www.casd.cz) navstivi
kazdy den 300-350 uzivatell (v patek a so-
botu je to dvojnasobek). Z toho zhruba 50%
okamzité opusti stranu. Z nich se podiva
zhruba 80 ¢tenarll na jitfenku a 50 ¢tendrud
na novy clanek. Z webu se zasila také
newsletter na 700 emailovych adres. Zde je
sila zhruba 100 lidi, ktefi po zasldni byli
ochotni kliknout na video. Je tedy moiné
zhodnotit, Ze jeden pfispévek oslovi zhruba
150 c¢tenard. Odhadem web cirkve oslovi
maximalné 1400 ¢tendfd za mésic. Priblizné
75% z nich jsou clenové cirkve.

Je zajimavé, Ze v patky a soboty je
uZivatell dvojndsobek. V patek je
nejvyssi aktivita okolo 19 hodiny,
v sobotu v 7 hodin.

Moznosti pouZiti webu na sborech

V Cechach a na Moravé je v sou-
Casnosti zhruba 25% sborl, které
maji aktivni web sboru; 50% ma web
pasivni v rGzné kvalité a 25% web
nema ¢i neni funkéni. Dlvodem pro
takto maly pocet aktivnich web( m{-
Ze byt velmi slozZité ovladani webu.

Weby sborl jsou vsak klicovym me-
didlnim kanalem cirkve. Pfikladem
muzZe byt sbor se 45 ¢leny, ktery ma
na pasivni strance pramérné 100
unikatnich pfistupd — z toho je zhru-
ba polovina ¢len(, ktefi zjistuji infor-
mace o kazani a druha polovina jsou
lidé z okoli sboru, ktefi si vyhledavaji
informace (napf. slovni spojeni ad-
ventisté a mésto, kde sbor lezi). Po-
kud by tedy mél kazdy sbor funkéni
web, na némz by byly vyvésovany jak
informace o déni ve sboru, tak zpra-
vy z cirkve, mohla by medialni sféra
cirkve vyrazné zmohutnét.

Z tohoto dlvodu pfipravujeme velmi
jednoduché weby sbor( s intuitivnim
ovladanim — vice viz inforamecek.

Web

Projekt jednoduchého webu pro sbory

Zakladem by byla tzv. vizitka. Tu by mél kazdy sbor na adrese:
www.casd.cz/sbor. Soucasti této vizitky by byly tyto informace:
Oficialni nazev sboru, fotografie sboru, adresa, ICO, datum a &islo
registrace, statutarni organy (kazatel + starsi), kontakt (email, pfip.
tel.) a do budoucna i seznam kazani na Ctvrtleti. Tyto udaje by se
automaticky stahovaly z databaze z jednotlivych sdruzeni.

Soucasti této vizitky by byl i jednoduchy blog. Automaticky by bylo
prednastaveno vyvésovani nékterych aktualit z webu cirkve. Sboro-
vy administrator (dale uZivatel) by vsak mohl zvolit dalsi dva médy:

(1) Pfesmérovani — pod hlavickou vizitky by byl zfetelny banner,
ktery by presmérovaval na aktivni web sboru. Pod timto pfesméro-
vanim by se zase zobrazovaly aktuality z webu cirkve.

(2) Jednoduchy ,blog” sboru. Zde by administrator mohl pridat
text, foto a video. Mohl by také zvolit, které prispévky z webu cirk-
ve chce zobrazit. Tento blog by tedy nahrazoval web sboru.

Priivodce zfizenim webu

UZivatel (ten, ktery se o webovou stranku stara) bude moci nakonfiguro-
vat tyto zaleZitosti:

e Zakladni vybér: zda web bude pouzivan jako blog, nebo presmérovani.
e Vstupni foto (uZivatel vloZi jakoukoliv foto a pomoci potaZeni zvoli
vhodny vyrez).

e U varianty blogu bude mozné zvolit barvu nadpist a grafickych prvk(,
bude také mozné ptidat 0 az 3 rubriky, které se pak budou zobrazovat
vV menu.

Na prihlasovaci strance by méla byt moZnost ménit vSechna tato nastave-

ni. Tzn. napfiklad by mohlo byt v administraci tlacitko Nastaveni, kde by

byla mozZnost vSe zménit a pridat ¢i zrusit rubriky.

Velikost stranky véetné vsech rozmérl by byly pevné nastaveny.

Priddvadni pFispévkii
Ve varianté blogu bude mit moznost uzivatel pfidat Ctyfi moznosti:
e Pridani textu. UZivatel mUZe vyvésit pozndmku ¢i text.

e Pridani foto. UZivatel by k foto mél mit moZznost udélat poznamku,
kterd by se zobrazovala nad foto. Po vloZeni foto by se méla automa-
ticky zmensit na néjakou rozumnou velikost.

e Pfidani videa (Slo by o pfidani odkazu z youtube.com, pfip. pfimo vi-
dea). K videu by mél uzivatel mit moznost vloZzit komentar.

e Pridani zpravy z webu cirkve — ze seznamu by mél uzivatel moznost
zaskrtnout zpravu, ktera by se pak zobrazila mezi sborovymi zpravami.
Stejny princip bude i na ,blogu” rubriky (uZivatel napf. pfida do rubriky
,Historie sboru” text /ten se bude zobrazovat jen v této rubrice/ a za néja-
ky Cas se prida dalsi pfispévek /nap¥. néjakou foto/ a ten predchozi se
zobrazi na druhém misté).
U vsech prispévkl by bylo mozné pridat nadpis. Také by méla byt moZnost
zvolit tucné pismo a kurzivu. Dale by méla byt moznost udélat link na ji-
nou webovou stranku.




Casopis

Pfestoze se zd3, Ze tisténé médium je jakymsi pre-
Zitkem, tak je ¢asopis Advent nejsilnéjSim medial-
nim kanalem cirkve.

Casopis Advent vychazi 9x roéné, prodava se cca 1500 kusti (z
toho 400 v €S, 700 v MSS a 400 ve SZ). Po dokonéeni je vyvé-
Sen na web, kde ma pridmérné 600 stazeni. Kazdy mésic je
tedy osloveno zhruba 2100 ¢lend cirkve.

MozZnosti pouZiti zpravodaji ci tiSténych materid-
It na sborech

Tato analyza nepfimo naznacuje, Ze tisténé materi-

aly maji stdle velkou duleZitost. Plati to pro prezen-
taci akci pro verejnost (tiSténé pozvanky pro roz-
dani, ¢lanky ¢i zpravy v mistnich lokalnich novi-
nach, plakaty na vylepovych plochach,...), tak pro
informovani sboru. Totéz plati i pro informovani a
duchovni formovani ¢lend sbord zpravodajem.

Prikladem muze byt zpravodaj na sboru, ktery ma 45 clend.
Odkaz pro staZeni je rozesilan na cca 50 emailovych adres.
Priimérné je 40x stahovan. Pokud by byla k dispozici i tiSténa
verze, je dosah mnohem vétsi.

Pro optimalni informovani verejnosti i clenli o déni ve sborech, ale také o nasi vife, je potieba zapojit
vSechny medialni kanaly, které sbor ma k dispozici. Klicové jsou konzervativni produkty (pozvanky,
¢lanky a zpravy v mistnich novinach, plakaty, informace ve zpravodaiji,...), standardem by mélo byt
informovani na webu sboru, bonusem je pak alternativni informovani na socialnich sitich, kde je
mozné podchytit specifické skupiny lidi (napfiklad mladez). Pouze tato ,mozaika“ muze vést
k dostateénému zprostiedkovani informaci, pouziti jen jednoho medialniho kanalu neni dostatecné.



